Приложение № 2
                                                                                                                                                                       к  II разделу  доклада  

ОЦЕНКА 
результативности бюджетных расходов Департамента имущественных отношений, потребительского рынка и малого бизнеса администрации города Азова

	Наименование показателя
	Единица измерения
	Отчетный период
	Плановый период

	
	
	2011 год
	2012 год
	2013 год
	2014 год
	2015 год
	2016 год

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Стратегическая цель 1. Повышение эффективности деятельности Департамента имущественных отношений, потребительского рынка и малого бизнеса администрации города Азова

	Тактическая задача 1.1. Создание необходимых условий для реализации полномочий, возложенных на Департамент имущественных отношений, потребительского рынка и малого бизнеса администрации города Азова

	Результаты 

	Качественная характеристика

	Показатель 1. Финансирование Департамента в полном объеме от утвержденных лимитов бюджетных обязательств
	%
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Количественная характеристика

	Показатель 1. Количество структурных подразделений Департамента
	шт.
	6
	6
	6
	6
	6
	6

	Показатель 2. Количество подведомственных учреждений
	шт.
	1
	1
	1
	1
	1
	1

	Расходы (непрограммная деятельность):

	Всего
	тыс. рублей
	13475,0 
	11295,6 
	12582,8 
	12153,6 
	12160,2 
	12160,2 

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	13475,0 
	11295,6 
	12582,8 
	12153,6 
	12160,2 
	12160,2 

	из них на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 
	- 

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности всего в том числе:                                                                                                            
	тыс. рублей
	13475,0
	11295,6
	12582,8
	12153,6
	12160,2
	12160,2

	затраты на содержание Департамента


	тыс.

рублей
	8783,6
	9785,7
	10797,8
	11175,6
	11182,2
	11182,2

	внебюджетные
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	затраты связанные с владением, пользованием и распоряжением имущества, находящегося в муниципальной собственности (оценка и изготовление техпаспортов)
	тыс.

рублей
	1475,5
	916,4
	976,0
	976,0
	976,0
	976,0

	Резервный фонд
	тыс.

рублей
	3215,9
	595,0
	197,6
	-
	-
	-

	Стратегическая цель 2. Реализация государственной политики по регулированию и стимулированию развития отраслей торговли, общественного питания, бытового обслуживания, повышение культуры обслуживания потребителей.

	Муниципальная долгосрочная целевая программа развития субъектов малого и среднего предпринимательства в городе Азове на 2009-2014 годы

	Стратегическая цель 1. Обеспечение равных и благоприятных условий для развития субъектов малого и среднего предпринимательства и формирование конкурентной среды в экономике города.

	Тактическая задача 1.1.  Повышение инвестиционной активности субъектов малого и среднего предпринимательства, увеличение числа субъектов МСП и повышение их конкурентоспособности   

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.1. Темп роста числа малых и средних предприятий в городе Азове (год к году)
	процентов
	100,6
	105,7
	111,5
	112,0
	-
	-

	Показатель 1.1.2. Темп роста объемов инвестиций в основной капитал малых и средних предприятий (год к году)
	процентов
	165,8
	89,0
	116,5
	117,0
	-
	-

	Показатель 1.1.3. Темп роста среднесписочной численности работающих на малых и средних предприятиях
	процентов
	94,9
	102,4
	104,5
	105,0
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 2.1. Число субъектов малого и среднего предпринимательства
	единиц
	4555
	4309
	4421
	4531
	-
	-

	Показатель 2.2. Количество

субъектов МСП, получивших кредиты
	единиц
	267
	200
	200
	200
	-
	-

	Показатель 2.3. Количество субъектов МСП, получивших субсидии в целях возмещения процентной ставки по привлеченным кредитам, займам
	единиц
	6
	5
	5
	5
	-
	-

	Показатель 2.4. Количество микрозаймов, выданных субъектам МСП
	единиц
	-
	2
	4
	-
	-
	-

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	3472423,5
	3001436,0
	3001828,0
	3000400,0
	-
	-

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	1023,5
	1436,0
	1828,0
	400,0
	-
	-

	из них:

	 на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	 в том числе:

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	1023,5
	1436,0
	1828,0
	400,0
	-
	-

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. рублей
	3471400,0
	3000000,0
	3000000,0
	3000000,0
	-
	-

	Тактическая задача 1.2.  Обеспечение организации самозанятости, вовлечение в предпринимательство молодежи и граждан, испытывающих проблемы с трудоустройством

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.2.1. Число субъектов малого и среднего предпринимательства в расчете на 10 тыс. населения
	единиц
	549,45
	519,2
	560
	565
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 2.2.1. Количество безработных, получивших финансовую помощь на государственную регистрацию
	единиц
	7
	5
	5
	5
	-
	-

	Показатель 2.2.2. Количество начинающих предпринимателей, получивших субсидии в целях возмещения части затрат по организации собственного дела
	единиц
	12
	7
	5
	5
	-
	-

	Показатель 2.2.3. Количество безработных граждан, желающих организовать предпринимательскую деятельность, прошедших профессиональное обучение
	человек
	34
	4
	-
	-
	-
	-

	Показатель 2.2.4. Количество безработных граждан, получивших организационно-консультационные услуги  по вопросам организации самозанятости 
	человек
	7
	5
	5
	5
	-
	-

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	2640,6
	1870,0
	504,9
	504,9
	-
	-

	В том числе:
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	2377,3
	1855,3
	494,9


	494,9
	-
	-

	из них:

	 на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	в том числе:

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	2377,3
	1855,3
	494,9
	494,9
	-
	-

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. рублей
	263,3
	14,7
	10,0
	10,0
	-
	-

	Тактическая задача 1.3.  Повышение роли малого бизнеса в улучшении условий жизни населения города, привлечение предпринимательских кругов к решению вопросов социально – экономического развития города  

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.3.1. Доля среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) малых и средних предприятий в среднесписочной численности (без внешних совместителей) всех предприятий и организаций
	процентов
	26,4
	28,0
	28,5
	29,0
	-
	-

	Показатель 1.3.2. Темп роста среднемесячной заработной платы на малых и средних предприятиях
	процентов
	112,6
	111,8
	114,0
	114,5
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 2.3.1. Рост средней заработной платы на предприятиях в приоритетной сфере деятельности,  получивших субсидии в части возмещения  части арендных платежей
	процентов
	1,5
	-
	-
	-
	-
	-

	Показатель 2.3.2. Увеличение суммы налоговых платежей на предприятиях в приоритетной сфере деятельности,  получивших субсидии в части возмещения  части арендных платежей
	процентов
	9,0
	-
	-
	-
	-
	-

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	272,7
	-
	-
	-
	-
	-

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	272,7
	-
	-
	-
	-
	-

	из них:

	 на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	в том числе:

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	272,7
	-
	-
	-
	-
	-

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Средства областного бюджета
	тыс. рублей
	-
	-
	1042,4*
	999,1*
	-
	-

	Итого:
	тыс. рублей
	3475336,8
	3003306,0
	3003375,3
	3001904,0
	-
	-

	Стратегическая цель 3. Оказание содействия развитию малого и среднего предпринимательства города и повышение его инвестиционной активности

	Муниципальная долгосрочная целевая программа «Развитие субъектов малого и среднего предпринимательства в городе Азове на 2015-2017 годы»

	Стратегическая цель 1. Повышение темпов развития малого и среднего предпринимательства, расширение доступа субъектов МСП к финансовым ресурсам, развитие микрофинансирования, экономическое укрепление малых предприятий

	Тактическая задача 1.1.  Развитие системы финансово-кредитной поддержки субъектов МСП и  повышение их инвестиционной активности 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.1 Темп роста числа малых и средних предприятий в городе Азове (год к году)
	процентов
	-
	-
	-
	- 
	102,5
	103,0

	Показатель 1.1.2. Темп роста среднесписочной численности работающих на малых и средних предприятиях
	процентов
	-
	-
	-
	- 
	101,5
	102,0

	Показатель 1.1.3. Доля среднесписочной численности работников (без внешних совместителей) малых и средних предприятий в среднесписочной численности (без внешних совместителей) всех предприятий и организаций 
	процентов
	-
	-
	-
	- 
	28,9
	29,0

	Показатель 1.1.4. Темп роста инвестиций в основной капитал малых и средних предприятий 
	процентов
	-
	-
	-
	- 
	115,5
	116,0

	Показатель 1.1.5. Темп роста среднемесячной заработной платы на малых и средних предприятиях
	процентов
	-
	-
	-
	- 
	113,5
	114,0

	Количественная характеристика

	Показатель 2.1.1. Число субъектов малого и среднего предпринимательства
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	3840
	3900

	Показатель 2.1.2. Количество

субъектов МСП, получивших кредиты
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	155
	160

	Показатель 2.1.3. Количество субъектов МСП, получивших субсидии в целях возмещения процентной ставки по привлеченным кредитам, займам
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	2
	2

	Расходы:

	Всего
	тыс.руб.
	-
	-
	-
	- 
	3550214,9
	3600214,9

	в том числе:

	бюджетные
	тыс.руб.
	-
	-
	-
	 -
	214,9
	214,9

	из них:

	 на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	Тыс.руб.
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	в том числе:

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс.руб.
	-
	-
	-
	- 
	214,9
	214,9

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс.руб.
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	
	-
	-
	-
	- 
	3550000,0
	3600000,0

	Тактическая задача 1.2. Обеспечение организации самозанятости, вовлечение в предпринимательство молодежи и граждан, испытывающих проблемы с трудоустройством

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.2.1. Число субъектов малого и среднего предпринимательства в расчете на 10 тыс.населения
	человек
	-
	-
	-
	- 
	569
	570

	Количественная характеристика

	Показатель 2.2.1. Количество безработных, получивших финансовую помощь на государственную регистрацию
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	14
	14

	Показатель 2.2.2. Количество начинающих предпринимателей, получивших субсидии в целях возмещения части затрат по организации собственного дела
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	3
	3

	Показатель 2.2.3. Количество безработных граждан, получивших организационно-консультационные услуги  по вопросам организации самозанятости 
	человек
	-
	-
	-
	- 
	20
	25

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	511,7
	511,7

	в том числе:

	бюджетные
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	500,0
	500,0

	из них:
	
	
	
	
	
	
	

	 на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	в том числе:

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	500,0
	500,0

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	 -
	11,7
	11,7

	Тактическая задача 1.3. Информационное обеспечение субъектов малого и среднего предпринимательства. Пропаганда и популяризация предпринимательской деятельности

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.3. Темп роста числа малых и средних предприятий в городе Азове (год к году)
	процентов
	-
	-
	-
	- 
	102,5
	103,0

	Количественная характеристика

	Показатель 2.3.1. Количество опрошенных при проведении соцопросов, исследований по вопросам развития малого и среднего предпринимательства
	человек
	-
	-
	-
	- 
	120
	120

	Показатель 2.3.2. Количество организованных и проведенных профессиональных и рейтинговых конкурсов в сфере предпринимательства
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	1
	1

	Показатель 2.3.3. Количество тренинговых мероприятий, олимпиад по предпринимательству среди учащихся средних специальных и высших учебных заведений
	единиц
	-
	-
	-
	- 
	2
	2

	Показатель 2.3.4. Количество проведенных конкурсов бизнес-идей молодых людей
	человек
	-
	-
	-
	- 
	10
	10

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	180,0
	180,0

	в том числе:

	бюджетные
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	180,0
	180,0

	из них:

	 на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	в том числе:

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	180,0
	180,0

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Средства областного бюджета
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	1214,5**
	1214,5**

	Итого:
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	- 
	3552121,1
	3602121,1

	*Средства Фонда софинансирования расходов в сумме 2041,5 тыс.рублей, в том числе по годам: 2013 год - 1042,4 тыс.рублей, 2014 год -999,1 тыс.рублей,  выделенные городу в виде субсидии на реализацию муниципальной долгосрочной целевой программы развития субъектов малого и среднего предпринимательства в городе Азове на 2009-2014 годы, будут отражены в Программе по мероприятиям после принятия комиссией решения о распределении средств Фонда и заключения Соглашения о предоставлении субсидии между департаментом инвестиций и предпринимательства Ростовской области и администрацией города.

**Средства  областного бюджета, предоставляемые из  Фонда софинансирования расходов муниципальным образованиям Ростовской области, в сумме 3643,5 тыс.рублей, в том числе по годам: 2015 год - 1214,5 тыс.рублей,2016 год - 1214,5 тыс.рублей, 2017 год - 1214,5 тыс.рублей,  выделенные городу Азову  в виде субсидии на реализацию муниципальной долгосрочной целевой программы «Развитие субъектов малого и среднего предпринимательства в городе Азове на 2015-2017 годы», будут отражены в Программе по мероприятиям после принятия комиссией решения о распределении средств Фонда и заключения Соглашения о предоставлении субсидии между департаментом инвестиций и предпринимательства Ростовской области и администрацией города

 

	Муниципальная долгосрочная целевая программа «Защита прав потребителей в городе Азове» на 2011-2014 годы

	Стратегическая цель 1. Создание в городе условий для эффективной защиты установленных законодательством Российской Федерации прав потребителей  

	Тактическая задача 1.1.  Формирование системы обеспечения эффективной и доступной защиты прав потребителей в городе   

	Результаты 

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.1. Динамика консультаций, полученных потребителями по вопросам защиты права потребителей (год к году)
	процентов
	101,8
	102,3
	105,2
	105,5
	-
	-

	Показатель 1.1.2. Динамика удельного веса потребительских конфликтов, урегулированных в досудебном порядке службами по защите прав потребителей от общего количества обращений (год к году)
	процентов
	73,5
	75,5
	77,5
	78,0
	-
	-

	Показатель 1.1.3. Общее количество хозяйствующих субъектов, прослушавших семинары по вопросам соблюдения требований законодательства о защите прав потребителей
	Количество человек 
	200
	300
	420
	420
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 2.1. Число оказанных бесплатных консультаций
	шт.
	195
	203
	220
	220
	-
	-

	Расходы:

	Всего:
	тыс. руб. 
	160,0
	165,0
	170,0
	170,0
	-
	-

	
	
	
	
	
	
	
	

	Стратегическая цель 2. Повышение уровня правовой грамотности и информированности населения в вопросах защиты прав потребителей и соблюдения требований законодательства о защите прав потребителей 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 2.1. Разработка для потребителей информационно-справочных материалов по вопросам защиты прав потребителей в различных сферах деятельности  
	тыс. руб. 
	10,0
	10,0
	10,0
	10,0
	-
	-

	Показатель 2.2. Издание информационно-справочных материалов по вопросам защиты прав потребителей 
	тыс. руб.
	40,0
	45,0
	50,0
	50,0
	-
	-

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	50,0
	55,0
	60,0
	60,0
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель. Количество выпущенных информационно-справочных материалов по вопросам защиты прав потребителей 
	шт.
	5000
	6000
	6000
	6000
	-
	-

	Стратегическая цель 3. Информирование широкого круга граждан о правах потребителей и способах и способах их защиты, о потребительских и эксплуатационных свойствах товаров (работ, услуг), фальсифицированных товарах и пр.

	Результаты

	Качественная характеристика 

	Показатель 3.1. Освещение в средствах массовой информации вопросов по защите прав потребителей в различных сферах потребительского рынка товаров и услуг
	тыс. руб.
	15,0
	20,0
	25,0
	25,0
	-
	-

	Показатель 3.2. Содействие формированию у населения навыков рационального потребительского поведения посредством создания и распространения в городе различных видов социальной рекламы по вопросам защиты прав потребителей 
	тыс. руб.  
	30,0
	35,0
	40,0
	40,0
	-
	-

	Показатель 3.3. Проведение олимпиад, конкурсов по направлению «Защита прав потребителей» среди общеобразовательных школ и учреждений профессионального образования 
	тыс. руб.  
	10,0
	10,0
	10,0
	10,0
	-
	-

	Количественная характеристика 

	Показатель 3.1. Количество размещенных публикаций
	шт. 
	6
	8
	10
	10
	-
	-

	Показатель 3.2. Количество рекламных конструкций, растяжек 
	шт. 
	2
	2
	3
	3
	-
	-

	Показатель 3.3. Количество учащихся принявших участие
	чел.
	15
	15
	10
	10
	-
	-

	Стратегическая цель 4. Выявление проблемных отраслей экономики, возможность принятия эффективных решений по сокращению числа нарушений прав потребителей. Проведение анализа информированности потребителей о своих правах, механизмах их реализации.  

	Результаты

	Качественная характеристика 

	Показатель 4.1. Проведение социологических опросов  среди потребителей, представителей предприятий потребительского рынка города по вопросам защиты прав потребителей в различных сферах деятельности, размещение информационных материалов по их результатам в СМИ 
	тыс. руб.
	5,0
	15,0
	15,0
	15,0
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 4.1. Количество опрошенных 
	чел.
	500
	600
	700
	700
	-
	-

	Стратегическая цель 5. Формирование доступной информационной системы по судебной практике, затрагивающей интересы потребителей и защиты нарушенных прав  

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 5.1. Обеспечение пополнения и функционирования в сети Интернет банка данных судебных решений по потребительским спорам и правонарушениям, касающихся вопросов защиты прав потребителей  
	тыс. руб. 
	30,0
	35,0
	35,0
	35,0
	-
	-

	Количественная характеристика 

	Показатель 5.1. Количество размещенных судебных решений
	шт.
	100
	110
	120
	120
	-
	-

	Стратегическая цель 6. Повышение квалификации в целях недопущения нарушения прав потребителей 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 6.1. Организация и проведение семинаров для руководителей и специалистов хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность в различных сферах потребительского рынка города 
	тыс. руб. 
	25,0
	20,0
	20,0
	20,0
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 6.1.  Количество участников семинара
	чел.
	180
	200
	230
	230
	-
	-

	Стратегическая цель 7. Стимулирование повышения качества услуг предоставляемых на потребительском рынке 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 7.1. Проведение ежегодных отраслевых профессиональных и рейтинговых конкурсов
	тыс. руб. 
	30,0
	35,0
	40,0
	40,0
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 7.1. Количество участников
	чел. 
	11
	11
	Не менее 10
	Не менее 10
	-
	-

	Итого:
	тыс. рублей
	355,0
	390,0
	415,0
	415,0
	-
	-

	Муниципальная долгосрочная целевая программа «Защита прав потребителей в городе Азове на 2015-2018 годы»

	Стратегическая цель 1. Создание в городе условий для эффективной защиты установленных законодательством Российской Федерации прав потребителей  

	Тактическая задача 1.1.  Формирование системы обеспечения эффективной и доступной защиты прав потребителей в городе   

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.1. Динамика консультаций, полученных потребителями по вопросам защиты права потребителей (год к году)
	процентов
	-
	-
	-
	-
	105,5
	105,5

	Показатель 1.1.2. Динамика удельного веса потребительских конфликтов, урегулированных в досудебном порядке службами по защите прав потребителей от общего количества обращений (год к году)
	процентов
	-
	-
	-
	-
	80,5
	82,0

	Показатель 1.1.3. Общее количество хозяйствующих субъектов, прослушавших семинары по вопросам соблюдения требований законодательства о защите прав потребителей
	Количество человек 
	-
	-
	-
	-
	420
	420

	Количественная характеристика

	Показатель 2.1. Число оказанных бесплатных консультаций
	шт.
	-
	-
	-
	-
	220
	220

	Расходы:

	Всего:
	тыс. руб. 
	-
	-
	-
	-
	170,0
	170,0

	
	
	
	
	
	
	
	

	Стратегическая цель 2. Повышение уровня правовой грамотности и информированности населения в вопросах защиты прав потребителей и соблюдения требований законодательства о защите прав потребителей 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 2.1. Разработка для потребителей информационно-справочных материалов по вопросам защиты прав потребителей в различных сферах деятельности  
	тыс. руб. 
	-
	-
	-
	-
	10,0
	10,0

	Показатель 2.2. Издание информационно-справочных материалов по вопросам защиты прав потребителей 
	тыс. руб.
	-
	-
	-
	-
	50,0
	50,0

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	60,0
	60,0

	Количественная характеристика

	Показатель. Количество выпущенных информационно-справочных материалов по вопросам защиты прав потребителей 
	шт.
	-
	-
	-
	-
	6100
	6100

	Стратегическая цель 3. Информирование широкого круга граждан о правах потребителей и способах и способах их защиты, о потребительских и эксплуатационных свойствах товаров (работ, услуг), фальсифицированных товарах и пр.

	Результаты

	Качественная характеристика 

	Показатель 3.1. Освещение в средствах массовой информации вопросов по защите прав потребителей в различных сферах потребительского рынка товаров и услуг
	тыс. руб.
	-
	-
	-
	-
	25,0
	25,0

	Показатель 3.2. Содействие формированию у населения навыков рационального потребительского поведения посредством создания и распространения в городе различных видов социальной рекламы по вопросам защиты прав потребителей 
	тыс. руб.  
	-
	-
	-
	-
	40,0
	40,0

	Показатель 3.3. Проведение олимпиад, конкурсов по направлению «Защита прав потребителей» среди общеобразовательных школ и учреждений профессионального образования 
	тыс. руб.  
	-
	-
	-
	-
	10,0
	10,0

	Количественная характеристика 

	Показатель 3.1. Количество размещенных публикаций
	шт. 
	-
	-
	-
	-
	10
	10

	Показатель 3.2. Количество рекламных конструкций, растяжек 
	шт. 
	-
	-
	-
	-
	3
	3

	Показатель 3.3. Количество учащихся принявших участие
	чел.
	-
	-
	-
	-
	10
	10

	Стратегическая цель 4. Выявление проблемных отраслей экономики, возможность принятия эффективных решений по сокращению числа нарушений прав потребителей. Проведение анализа информированности потребителей о своих правах, механизмах их реализации.  

	Результаты

	Качественная характеристика 

	Показатель 4.1. Проведение социологических опросов  среди потребителей, представителей предприятий потребительского рынка города по вопросам защиты прав потребителей в различных сферах деятельности, размещение информационных материалов по их результатам в СМИ 
	тыс. руб.
	-
	-
	-
	-
	15,0
	15,0

	Количественная характеристика

	Показатель 4.1. Количество опрошенных 
	чел.
	-
	-
	-
	-
	700
	700

	Стратегическая цель 5. Формирование доступной информационной системы по судебной практике, затрагивающей интересы потребителей и защиты нарушенных прав  

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 5.1. Обеспечение пополнения и функционирования в сети Интернет банка данных судебных решений по потребительским спорам и правонарушениям, касающихся вопросов защиты прав потребителей  
	тыс. руб. 
	-
	-
	-
	-
	35,0
	35,0

	Количественная характеристика 

	Показатель 5.1. Количество размещенных судебных решений
	шт.
	-
	-
	-
	-
	120
	120

	Стратегическая цель 6. Повышение квалификации в целях недопущения нарушения прав потребителей 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 6.1. Организация и проведение семинаров для руководителей и специалистов хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность в различных сферах потребительского рынка города 
	тыс. руб. 
	-
	-
	-
	-
	20,0
	20,0

	Количественная характеристика

	Показатель 6.1.  Количество участников семинара
	чел.
	-
	-
	-
	-
	230
	230

	Стратегическая цель 7. Стимулирование повышения качества услуг предоставляемых на потребительском рынке 

	Результаты

	Качественная характеристика

	Показатель 7.1. Проведение ежегодных отраслевых профессиональных и рейтинговых конкурсов
	тыс. руб. 
	-
	-
	-
	-
	40,0
	40,0

	Количественная характеристика

	Показатель 7.1. Количество участников
	чел. 
	-
	-
	-
	-
	Не менее 10
	Не менее 10

	Итого:
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	415,0
	415,0

	Целевая долгосрочная программа «Развитие физической культуры и массового спорта в городе Азове на 2011-2014 годы» и «Развитие физической культуры и массового спорта в городе Азове на 2015-2017 годы»

	Стратегическая цель 1. Рациональное использование физкультурно-спортивных ресурсов города для расширения рынка физкультурно-спортивных услуг, максимальное приближение их ассортимента и качества к запросам населения.

	Тактическая задача: 1.1. Развитие материально-технической базы физкультурно-спортивных объектов города.

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.1. Финансовое обеспечение выполнения муниципального задания муниципального автономного учреждения города Азова «Спортивный комплекс им. Э.П. Лакомова»
	тыс. руб.
	16115,2
	14364,0
	13373,9
	13373,9
	13373,9
	13373,9

	Количественная характеристика

	Показатель 2.1. Количество спортивных объектов МАУ «Спортивный комплекс им.Э.П. Лакомова»
	Ед.
	1
	1
	2
	2
	не менее 2
	не менее 3

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	19331,1
	14959,1
	13373,9
	13373,9
	13373,9
	13373,9 

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	19331,1
	14959,1
	13373,9
	13373,9
	13373,9
	13373,9 

	из них на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	16115,2
	14364,1
	13373,9
	13373,9
	13373,9
	13373,9 

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	16115,2
	14364,1
	13373,9
	13373,9
	13373,9
	13373,9 

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности

	тыс. рублей
	3215,9
	595,0
	-
	-
	-
	-

	Внебюджетные


	тыс.

рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Долгосрочная целевая программа «Энергосбережение и повышение энергетической эффективности на территории города Азова Ростовской области в 2011-2015годах»

	Стратегическая цель 1. Снижение расходов городского бюджета за счет рационального использования энергетических ресурсов и повышения эффективности их использования

	Тактическая задача: 1.1. Осуществление в бюджетной сфере 100% расчетов за все потребляемые энергетические ресурсы на основе приборов учета

	Качественная характеристика

	Показатель 1.1.1. Оснащение приборами учета теплоресурсов (установка водомера)
	%.
	100
	 -
	-
	-
	-
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 2.1.  Количество установленных приборов


	шт.


	2


	-
	-


	-


	-


	-



	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	1,9
	-
	-
	-
	-
	-

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	1,9
	-
	- 
	- 
	- 
	-

	из них на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	 -
	-
	-
	-
	-
	-

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	1,9
	-
	-
	-
	-
	-

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. рублей
	
	
	
	
	
	

	Тактическая задача: 1.2. Обеспечение в бюджетной сфере 100% замены ламп накаливания на энергосберегающие лампы.

	Качественная характеристика

	Показатель 1.2.1. Замена ламп накаливания на энергосберегающие лампы
	Тыс. руб.
	-
	2,5
	2,5
	2,5
	2,6
	-

	Количественная характеристика

	Показатель 2.2.1. Количество установленных ламп.
	Шт.
	-
	50
	50
	50
	50
	-

	Расходы:

	Всего
	тыс. рублей
	-
	2,5
	2,5
	2,5
	2,6
	-

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бюджетные
	тыс. рублей
	-
	2,5
	2,5
	2,5
	2,6
	-

	из них на оказание подведомственными учреждениями муниципальных услуг в рамках муниципальных заданий
	тыс. рублей
	-
	
	-
	-
	-
	-

	реализуемые в рамках программной деятельности
	тыс. рублей
	-
	2,5
	2,5
	2,5
	2,6
	-

	реализуемые в рамках непрограммной деятельности
	тыс. рублей
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	внебюджетные
	тыс. руб.
	-
	-
	-
	-
	-
	-


